Rezerwat Plakatu.
Tekst kuratorski: Mateusz Machalski

Pamietam, ze jeszcze bedac w liceum, podczas wernisazu jednej z edycji Biennale Plakatu,
przystuchiwatem sie rozmowie starszych projektantek i projektantéw. Dyskutowali wtedy,

czy organizowanie wystawy prezentujgcej najlepsze prace graficzne w formacie B1 ma nadal sens.
W kolejnych latach w tym wydarzeniu bratem udziat jako uczestnik, cztonek komitetu
organizacyjnego, rady programowej, a w obecnej edycji zostatem jego kuratorem. W zasadzie

za kazdym razem pojawiaty sie doktadnie te same pytania i watpliwosci — a starsi koledzy i kolezanki
z uSmiechem stwierdzali, ze te same dyskusje toczg sie od niemal 60 lat...

To, ze cato$¢ jako miedzynarodowa impreza przetrwata tyle czasu sktania do refleksji, iz jest w tym
wydarzeniu co$ niezwyktego — sprawiajacego, ze kolejne pokolenia majg potrzebe kontunuowania
idei zasianej w 1966 roku. A moze to po prostu troska o ochrone jakiegos zagrozonego wyginieciem
gatunku?

Biennale w swojej idei byto oknem na swiat — dzi$, przez rozwdj technologii stato sie jego soczewka.
Przez wiele lat ludzie skupieni wokot skrétu myslowego oraz formatu B1 wyksztafcili olbrzymie

i preznie dziatajgce miedzynarodowe srodowisko, sprawiajac, ze plakat stat sie pomostem pomiedzy
reklama, projektowaniem i tak chetnie oddzielanymi przez historykéw ,,sztukami czystymi”.
Rokrocznie powstajg kolejne imprezy — triennale, biennale, problemowe wystawy, konkursy
organizowane przez duze brandy, tworzone s3 targi dedykowane tej dziedzinie, a ulice ponownie
staty sie miejscem, gdzie mozna zobaczy¢ wysokiej jakosci projekty, ktérych wymagajg coraz bardziej
wyedukowani wizualnie odbiorcy. Pomimo wielokrotnie przewidywanej Smierci, plakat zyje i ma sie
catkiem dobrze.

W dobie globalnej internetowej wioski, w ktdrej mieszajg sie setki najrozniejszych stylistyk i estetyk,
coraz trudniej znaleZ¢ cechy charakterystyczne réznych spotecznosci, tak bardzo ikoniczne dla
pierwszych edycji. Niezaleznie od szerokosci geograficznej jemy, czytamy, oglagdamy i stuchamy
zbieznych rzeczy — dlaczego w projektowaniu miatoby by¢ miejsce na wtasng tozsamosc¢ i autentyzm?
Jednoczesnie plakat jako medium nadal jest rodzajem papierka lakmusowego, za pomoca ktérego
jestesmy w stanie zbadac¢ dane srodowisko projektowe oraz jego tendencje. Obecnie plakat czesto
przybiera zupetnie nowe formy — moze by¢ ruchomy, udzwiekowiony, staje sie key-visualem
reklamujgcym spektakl w Internecie, a wkrétce bedzie wirtualnym doznaniem w rozszerzonej
rzeczywistosci. Jako konstrukt wizualny zdecydowanie nie jest to twér podatny na sztywne
klasyfikacje — zresztg bardzo chetnie sie im wymyka. Moze nim by¢ zaréwno minimalistyczny afisz
reklamujgcy impreze techno, grafika na portalu spoteczno$ciowym zmuszajgca do refleksji nad
$ladem weglowym czy luksusowy wydruk oprawiony w antyrame zdobigcy $ciane w mieszkaniu.

Tegoroczna edycja ,HOME” sktonita nas do refleksji i pomystu stworzenia prawdziwego domu dla
plakatéw. Domu rozumianego jako bezpieczna przystan — rodzaju rezerwatu. Co to wtasciwie
oznacza? Podobnie jak w przypadku rezerwatéw przyrody, ktére chronig dzikg i niezwyktg faune

i flore, nasz rezerwat petni funkcje ochronng dla tej dziedziny sztuki projektowej.

Na 28. Miedzynarodowym Biennale Plakatu oprdcz wizualnego smoothie z setek migoczacych
projektéw w galerii pojawig sie artefakty nierozerwalnie zwigzane z ulicg, tworzac naturalne
$rodowisko dla jego , kolorowych mieszkaricow”. Prezentowane projekty sg nie tylko arcydzietami
w swojej kategorii, ale takze objawem posuwania sie do wizualnych granic, a czasem nawet



wykraczania poza nie. Rdwnoczes$nie w wielu przypadkach kwestionujg powszechnie uznawane
normy i oczekiwania, uderzajgc odbiorcéw dostownoscia.

Przechodzac przez progi naszego rezerwatu, odkryjecie wyjatkowy ekosystem, w ktérym plakaty
0zywajg w zestawieniu z cytatami z przestrzeni miejskiej. To nie tylko pofaczenie dwdch swiatéw —
to rodzaj eksperymentu, ktéry podwaza podziat miedzy fikcjg a rzeczywistoscig, miedzy galerig

a ulica. Kazdy z prezentowanych obiektoéw opowiada swojg niepowtarzalng historie, a w tym dialogu
wytania sie zupetnie nowa estetyka, ktdéra jest czasami nieoczywista i prowokujgca.

Rezerwat Plakatu to réwniez odpowiedz na dominujgcy trend coraz bardziej cyfrowej kultury
wizualnej. Bedgc $wiadomymi potegi medidw spotecznosciowych i kultury online, chcemy
przypomnieé o nieodtgcznym pieknie i sile plakatu — fizycznego obiektu, ktdry wcigz posiada moc
zaskoczenia i porusza w miejskiej dzungli.



